
GfK Gruppe Consumer Tracking 2007„PBS-Verbrauchermarktforschung“

1 Über welche Warengruppen 
berichten die Verbraucher?

Das PBS-Verbraucherpanel:
Papier-, Büro- und Schreibwaren 

2 Welche Details enthält der 
Einkaufsbericht?
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Schreibgeräte, Schreibminen, Tinte

Füller mit Federspitze
Füller mit Kugelspitze
Buntstifte, Farbstifte
Holzbleistifte
Drehbleistifte, Druckbleistifte
Tintenfeinschreiber, Fineliner
Fasermaler, Filzstifte
Kugelschreiber
Rollerballpen / Tintenroller
Gelschreiber
Textmarker / Highlighter
Permanentmarker, Edding
CD-Marker/ CD-Stift
Tintenkiller/ Tintenlöschstift
Schreibset (aus verschiedenen Schreibgeräten)
sonstige Schreibgeräte
Bleistiftminen
Kugelschreiberminen
Tintenpatronen für Schulfüller
Tintenpatronen für Tintenroller
Tinte im Fass
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Schreibpapier

Collegeblock, Spiralblock, Briefblock DIN A4
Collegeblock, Spiralblock, Briefblock DIN A5
sonstige College-, Spiral-, Briefblöcke
Malblock / Zeichenblock DIN A3
Malblock / Zeichenblock DIN A4
sonstige Mal- / Zeichenblöcke
Schulheft DIN A4
Schulheft DIN A5
sonstige Schulhefte
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Büroausstattung

Lineal, Geodreieck, Schablonen
Locher
Zirkel
Heftapparat
Schere
Radiergummi
Anspitzer
Haftnotizen, Post-it
Büroklammern
Gummibänder
Bindfäden
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Ablagesysteme, Ordner

Schnellhefter
Klemmhefter, Klipphefter
Hängeregister
Trennblätter / Registerblätter
Prospekthüllen / Aktenhüllen
Ordner
Ringbuch
Sammelmappen, Ablagemappen, Eckspanner
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Schüleretui / Schulranzen / Schultüten
Deckfarbkästen / Tuschekästen

Schlampermäppchen
Schüleretui / Federtasche
Schultüten
Schulranzen
Schulrucksäcke

Farbkästen mit 6 Farben
Farbkästen mit 8 Farben
Farbkästen mit 12 Farben
Farbkästen mit 24 Farben
sonstige Farbkästen
Deckweiß in Tuben
Ersatzfarben für Farbkästen
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Mal- / Bastelutensilien für Kinder

Wachsmalstifte in Metallbox
Wachsmalstifte in Plastikbox
sonstige Wachsmalstifte
Knetmasse, Knete
Fimo
Pinsel
Straßen- und Tafelkreide
Fingermalfarben
Malbücher zum Ausmalen
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Malfarben für Hobbybedarf

Schulmalfarben (flüssig)
Temperafarben
Plakatfarben
Fenstermalfarben
Seiden- und Stoffmalfarben
Aquarellmalfarben
Pastell- / Aquarellkreiden
Acrylmalfarben
Ölmalfarben
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Flüssigkleber
Klebestift, Prittstift
Klebefilm, Tesafilm
Kleberoller
Klebeset
sonstige Klebemittel

Korrekturmittel
Klebemittel

Korrekturfluid
Korrekturstifte
Korrekturroller
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2 Welche Details enthält der 
Einkaufsbericht?

Das PBS-Verbraucherpanel:
Papier-, Büro- und Schreibwaren 
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Alle Angaben zum Kauf

Was wurde gekauft?
Datum des Kaufs
Marke / Hersteller
War eine bekannte Figur oder ein Logo aufgedruckt?
Anzahl der gekauften Packungen
Wie viel Stück enthielt die Packung?
Preis pro Packung
War es ein Aktionsartikel? Falls ja: war es eine Preisreduzierung, Sonderplatzierung, 
Bonuspack, gab es Zugabeprodukte?
In welchem Geschäft wurde gekauft?
In welchem Bereich wird das Produkt verwendet? (Vorschule / Kindergarten, Schule, Studium, 
Büro / Geschäft, Hobby / Freizeit, Haushalt)
Worauf haben Sie beim Kauf hauptsächlich geachtet? (Qualität, Preis, Design, Marke, 
Umweltverträglichkeit, Werbung)
Kaufabsicht
Für wen wurde gekauft?
Warum wurde gekauft? (Erstausstattung, Ergänzung, Ersatzbedarf, auf Vorrat, Geschenk)
Wer hat über den Kauf entschieden?
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Haben Sie Fragen?
Dürfen wir Ihnen ein Angebot erstellen?
Bitte kontaktieren Sie:

Melanie Heubeck
Tel.: +49 (0) 911 – 395  2834
Fax: +49 (0) 911 – 395  4433

E-Mail: Melanie.Heubeck@gfk.com


