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Nebeneinanderverwendung von Schreibgeréaten GfK
Absatzverteilung nach Schreibgeraten nach Alter des Verwenders

Absatz-Angaben in % 10-11 12-13 14-15 16-17 18-19 20-21 22-23 24-25
6-7 JAHRE 8-9 JAHRE JAHRE JAHRE JAHRE JAHRE JAHRE JAHRE JAHRE JAHRE

20 20
5 5
Kinderbuntstifte 5
10
10

0
10

Il0 I
20 20 20
10

1 10 10
H Kinderfasermaler
40 40 40 20

10

M Holzbleistifte

Tintenfeinschreiber

m Kugelschreiber

M Rollerball/Gelschreiber

B Textmarker

Permanentmarker




GfK Gruppe Consumer Tracking = GfK ConsumerScope 2007

Nebeneinanderverwendung nach Segmenten
Geringe Kaufertberschneidung zwischen Warengruppe A-Segmenten

Alle Warengruppen A —
Kaufer 2004
=100 %:

Segment 1 Segment 2

21%

Segment 3

Lesebeispiel:
Von allen Warengruppe A -Kaufern in 2004 kauften u.a. 21 nur Segment 1, 9% Segment 1 und
Segment 2 und 18% nur Segment 3.



GfK Gruppe Consumer Tracking

Segment 1

Einkaufshaufigkeit und Nebeneinanderverwendung

GfK ConsumerScope 2007

Kaufer bei Segment 1

in %

1x gekauft

2x gekauft 21

3x gekauft 11

4+x gekauft 8

Durchschnitt: 1,9

Lesebeispiel:

60

Segment-Intensivkaufer
kaufen

40% der

Segmentkaufer

kaufen 2x Beide Marke 2
und mehr 16%06 339

(=Intensivkaufer)

Und 21% Sonstige Marken

40% aller Kaufer kaufen 2 oder mehr Produkte im Jahr (Intensivkaufer). 30% der Intensivkaufer kaufen nur Marke
1 und 33% nur Marke 2. Ein Kauferanteil von 16% kauft in 2004 beide Marken.
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Segment 1
Nebenherverwendung nach Altersgruppen 2004

Kaufer in %

Beide Marke 2

16% 33%

¥ v o\

Kaufer nach Altersgruppen in % Nur Marke 1 Beide Nur Marke 2

[ Bis 29 Jahre

[0 30-39 Jahre

[ 40-49 Jahre

[J50-59 Jahre

W 60+ Jahre

Lesebeispiel: Bei Marke 1 ist die Altersgruppe der 30-39-Jahrigen am markentreusten. Bei Marke 2 dagegen
die 40-49 Jahrigen. Beide Marken werden am starksten von den 30-39-jahrigen Kaufern gekauft.



