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Variablen Cluster Systematisierung

436 Variablen aus 36

verhaltensrelevanten

Bereichen wie

- Einstellungen

- Werte

- Medienverhalten  etc.

Basis: 10 344 persönliche

Einzelinterviews 

Faktoren- und
Cluster-Analysen

LEBENSWELTEN

Soziale Schicht

Lebens-Phasen
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Soziale Schicht

Lebens-Phasen

* auch  Mittelschicht (10%)/Arbeiter-Schicht (5%)

Berufs- / Hausarbeit RuhestandAusbildung

Kids Jugend-
liche

Studie-
rende

Ältere*,
Männer

Allein-
stehende

Ältere

Junge
Mitte

Mittleres
Alter
Mitte

Haus-
frauen
Mitte

Junge
Top

Mittleres
Alter
Top

Haus-
frauen

Top

Männer
einfache

Lage

Ältere*, 
Frauen  

Frauen
einfache

Lage

1 3

2

6 7 9

141211

5

10 7 6

7

Basis:   GfK Individualpanel 2003

Deutsche Personen ab 10 Jahre (%)

Biographische Lebenswelten
(am Beispiel des Jahres 2003)
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Jugendliche

3

35

Soziale Schicht

Lebens-Phasen

Berufs- / Hausarbeit RuhestandAusbildung

Deutsche Personen ab 10 Jahre (%)

Zellbesetzung in %           Anteil an Käufern in %          Anteil am Umsatz in %

Kids

1

24

Mittleres Alter
Top

7 86

Junge
Top

6 66

Hausfrauen
Top

9 88Studierende

2

23
Mittleres Alter

Mitte

12 1411

Junge
Mitte

11 1311

Hausfrauen
Mitte

14 1513
Ältere*,
Frauen

7 46

Ältere*,
Männer

10 812
Alleinstehende

Ältere

6 46

Männer
einfache

Lage

5 64

Frauen
einfache

Lage

7 87

Biographische Lebenswelt
Bedeutung für Bereich PBS

* auch  Mittelschicht (10%)/Arbeiter-Schicht (5%)

Basis:   GfK Individualpanel 2003


