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Navigieren Sie sicher durch die deutsche Handelslandschaft
mit dem LEH-Kompass >

Ein Reporting der GfK Panel Services basierend auf 30.000 reprasentativen Haushalten
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GfK Consumer Tracking LEH-Kompass Deutschland 2010

Navigieren Sie sicher durch die deutsche Handelslandschaft!

Das GfK ConsumerScan Verbraucherpanel, basierend auf 30.000 taglich
berichtenden Haushalten, bietet neben Umsatz- und Volumenkennzahlen
auch die Mdglichkeit, umfangreiche kduferbezogene Kennzahlen ftr
Handelsunternehmen auszuweisen.

Alle relevanten Handelsunternehmen werden namentlich ausgewiesen.

Wir geben lhnen einen detaillierten Uberblick tiber Markt und Kaufer, so dass
Sie sicher durch die deutsche Handelslandschaft navigieren kénnen!

Der LEH-Kompass beriicksichtigt die Warengruppen aus dem monatlichen GfK
Consumer Index und die Einkaufsstatten aus dem etablierten GfK Fast Track.

Seit Januar 2009: 30.000 wdchentlich berichtende deutsche und auslédndische Haushalte in Deutschland, reprasentativ
Bis Dezember 2008: 20.000 wochentlich berichtende deutsche und auslandische Haushalte in Deutschland, représentativ

GfK
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Navigieren Sie sicher durch die deutsche Handelslandschaft!

Ihr LEH-Kompass fur folgende Handelsunternehmen (analog GfK Fast Track)

o
LEH-Vollsortimenter Food: E famila AT m WN TenceLmANN @

EDEKA

SB-Warenhauser:

MAR F
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Discounter: M . . | lm

Drogeriemarkte: f‘dm M Miiller R&SSMANN EFHINEAT®

Entwicklung ab MAT 1. Halbjahr 2006 bis MAT 1. Halbjahr 2009.

Alle Einkaufstéatten riickwirkend definiert; LEH Gesamt inkl. Drogeriemaérkte; Edeka inkl. E-Aktiv, E-Center, E-Kleinflache, E-Neukauf; Rewe inkl. Extra, real,- inkl. Wal-

Mart; Schlecker inkl. Ihr Platz

*Schlecker wird nicht garantiert ausgewiesen.

Quelle: GfK Panel Services Deutschland, ConsumerScan
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Navigieren Sie sicher durch die deutsche Handelslandschaft!

Ihr LEH-Kompass fur folgende Warenbereiche (analog GfK Consumer Index)

FMCG Gesamt = Frischeprodukte
= Fleisch & Wurstwaren
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= Papierwaren
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Navigieren Sie sicher durch die deutsche Handelslandschaft!

Ihr LEH-Kompass mit folgenden Inhalten

Pro Warenbereich und Handelsunternehmen:

Einstellung zu Preis, Qualitat, Ir

fur den Bereich FMCG Gesamt; 2008;

ehenpnkie
EH Getsmt = 109

|||||||||||||

Fir FMCG gesamt pro Handelsunternehmen:

= Marktanteile (Basis Umsatz)
= Kauferreichweite

» @ Einkaufe pro Haushalt

» @ Ausgaben pro Einkauf

» Bedarfsdeckungsrate (welcher Anteil des
Gesamtbedarfs in der Warengruppe wird bei
Handelsunternehmen XY gedeckt?)

= Handelsmarkenstruktur: Marken- und
Handelsmarkenanteile

» Einstellungen deutscher Konsumenten:
» Einstellung zu Preis, Qualitat, Innovation
» Einstellung zu regionalen Produkten
= Einstellung zu 6kologischen Produkten

» Sozialstruktur deutscher Konsumenten:
= Zielgruppen: Familienlebenswelten

= @ Fahrtzeiten zur Einkaufsstatte
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lhr Kontakt

Gern diskutieren wir Ihre Fragen zum GfK LEH-Kompass sowie anderen
retailbezogenen Panel- oder Ad Hoc Projekten in einem personlichen Gesprach.
Dartber hinaus bieten wir als globales Unternehmen selbstverstandlich auch
Losungen fur vergleichbare europaische Fragestellungen an.

Fur Rickfragen stehen wir IThnen gerne zur Verfigung.
Wir freuen uns auf Ihren Anruf.

Alexandra Wentz
Marketing Consultant
Retail & POS Research

Wieland Jirgens
Marketing Consultant
Retail & POS Research

GfK Panel Services
Nordwestring 101
90419 Nurnberg

GfK Panel Services
Nordwestring 101
90419 Nurnberg

Germany Germany
Phone: +49 911 395 3180 Phone: +49 911 395 3195
Fax: +49 911 395 4067 Fax: +49 911 395 4067

Email: Wieland.Juergens@gfk.com Email: Alexandra.Wentz@gfk.com
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