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Dem Konsumenten auf der Spur
Wussten Sie, dass*

Mehr als 60% des Foto Finishing
Umsatzes mit Fotobtichern und
Fotogeschenkartikeln generiert wird?

Ein Viertel der Konsumenten
Kameras spontan kauft, aber ein
weiteres Viertel mehr als 8 Wochen
uberlegt?

Sich jeder zweite Kamerakaufer
vor dem Kauf im Internet informiert?

40% der Druckerpatronen im Inter-
net gekauft werden?

Mehr als die Halfte der Konsumenten
einen neuen Drucker anschafft, weil
der alte Drucker defekt ist?

Im Schnitt 1,8 stationdre Geschafte
zum Kauf von einem Drucker auf-
gesucht werden?

Diese und weitere detaillierte Einblicke in
die Imaging Markte erhalten Sie aus dem
GfK Consumer Tracking.

Sprechen Sie uns an!

* Datenbasis:
63,7 Mio. private deutsche Personen &lter als 10 Jahre
Juli 2010 — Juni 2011

Ansprechpartner:

Alexander Schad
Marketing Consultant

alexander.schad@gfk.com
Tel.: +49-911-395-2606

Simone Zinner
Marketing Manager

simone.zinner@gfk.com
Tel.: +49-911-395-3013

Bianca Corcoran-Schliemann
Division Manager Entertainment

bianca.corcoran-schliemann@gfk.com
Tel.: +49-911-395-3883

www. gfk-entertainment.com
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GfK Imaging*Scope hat
stets den Konsumenten im Blick, seine Motivation
und sein konkretes Verhalten



Kontinuierliche Berichterstattung Messung von Website Nutzung

10.000 Panelteilnehmer (stand 2011) berichten Das GfK Media Efficiency Panel (MEP) zeichnet
monatlich Gber ihre Einkdufe zu Fotos und _ samtliche Internetaktivitaten von 15.000
Printzubehér. 20.000 Haushalte (stand 2011) berichten Kaufentscheid ™ Haushalten auf (stand 2011).

Uber ihre Einkaufe von digitalen Kompakt-, Bridge-, Wie ist der Das Panel ist reprasentativ fir die private
Spiegelreflex und Systemkameras, Printern und All Informationsprozess? Internetnutzung zu Hause in Deutschland.

in One-Gerdaten. Wie viele Geschifte werden

aufgesucht?
Warum entscheidet sich der
Potenzialanalyse Konsument fiir eine
I . Marke/Hersteller?

Kaufentscheid im

Internet
Wer sucht nach Produkten im
Bereich Imaging? Wie und wcy’

Was sind die
Auswahlgriinde fiir eine
Kamera? Welche
Faktoren sprechen fiir
.. welche Marke? ‘

wird recherchiert?

Potenzialanalyse
11 GfK

Wer kauft welche Drucker und - *
All in One Geréte und Imaging*Scope

warum? | /
Greift der Konsument zum / /
r

Kampagnenanalyse
Wen habe ich mit meiner

Kampagne erreicht? /

Wie erfolgreich ist meine

Originaldruckerzubehor ode Werbekampagne?

Zu preiswerteren ;
Alternativen?

Mediaplanung/
Mediaprofiler
Wo kann ich die
Kaufinteressenten bzw. meine /

Potenzialanalyse
III

Wie viele digitale oder analoge
Fotos werden von wem gemacht? i :
Aus welchem Anlass wird fotografiert? | Zielgruppentypologie
Wo werden die Bilder entwickelt? Wer sind die Kunden?
Wer druckt digitale Fotos zu Hause aus?, Welche haben besonderes
Wer bestellt Fotobiicher und Potenzial?
Fotogeschenkartikel? ; Wie kdonnen diese Konsumente
angesprochen werden?

Zielgruppe on- und offline
erreichen?
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