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50% mehr Einnahmen an privaten Geldspenden im Januar und Februar
2010 gegentber dem Vorjahreszeitraum. Der Grof3teil ist sicherlich fir die
Opfer in Haiti gespendet worden.
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Durch den Tsunami zur Jahreswende 2004/2005 wurden etwa 80% mehr private
Spendengelder mobilisiert als durch Haiti 2010 (privates Spendenaufkommen
jeweils 4 Wochen nach dem Ereignis).
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Basis: Einnahmen jeweils + 4 Wochen nach der Katastrophe
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Auswirkungen der Erdbebenkatastrophe in Haiti auf die Geldspenden 2010

ﬁ Im Januar wurde ein Einnahmeplus an privaten Geldspenden von 115 Mio. € erziem
Das entspricht einem Plus von 66%o.

= Auch der Februar hat ein Einnahmeplus zu vermelden: +40 Mio. €, 29% mehr als im

Vorjahresmonat.
Fazit:

= Insgesamt wurden im Januar und Februar 2010 155 Mio. mehr private Geldspenden

getatigt als dies im Vorjahreszeitraum der Fall war.

= Die privaten Geldspenden fur den Tsunami liegen im Vergleich zu denen fur Haiti um

\ 80%0 hoher. /

Weitere Informationen aktuell auch in der ZDF Mediathek:



http://www.zdf.de/ZDFmediathek/hauptnavigation/startseite/#/beitrag/video/1015742/Deutsche-spenden-weniger
http://www.zdf.de/ZDFmediathek/hauptnavigation/startseite/#/beitrag/video/1015742/Deutsche-spenden-weniger
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