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Uber ein Viertel hat das Buch gekauft und den Film gesehen.
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Bis(s) ist was fur Madchen!

e Die romantische Geschichte um Bella und Edward I6ste auch in
Deutschland einen unglaublichen Boom aus. Fast 2,0 Mio. Menschen
haben im Zeitraum von Januar 2008 bis Juni 2009 mindestens 1 Band
der vierteiligen Bis(s)-Serie in Deutschland gekauft. Davon haben 1,6
Mio. Menschen die Blicher fir sich selbst ausgewahlt. Auch die
Verfilmung ,, Twilight* kann an den Erfolg des Bestsellers anknUpfen.
Deshalb stellt sich die Frage ob sich die Zielgruppe der Buchkaufer und
der Kinobesucher Uberschneidet.*

e Immerhin 21 Prozent der Kinobesucher von , Twilight* und der Kaufer
eines ,,Bis(s)“ Bandes (ohne Geschenkkaufe) haben sowohl das Buch
gelesen als auch den Film im Kino angeschaut. Diese sehr spezielle
Zielgruppe sind fast ausschlief8lich junge Frauen im Alter bis 29 Jahre.

e Gute 23 Prozent der Kinobesucher waren mannlich, allerdings kann
tber die Grinde fur das Sehen des Films spekuliert werden (Grinde
dafir werten wir Thnen gern auf Anfrage aus).

*Das GfK Verbraucherpanel erhebt z. B. die Warengruppen Kino und Buch in einer Single-

Source Stichprobe. Basis ist eine Schnittstellenanalyse zwischen Kinobesuchern und
Buchkaufern.
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