GfK Gruppe Consumer Scope CTV 1 HY 2007

Einkaufsstattenwahl fir Flat TV 2006 nach Kaufertyp GfK
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Fazit zur Einkaufsstattenwahl Flat-TV nach Kaufertyp GfK
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Eine Segmentierung von Flat-TV — Kaufern nach den Grinden fir die Einkaufsstattenwahl
lalst 3 verschiedene Kaufertypen erkennen:

Marken-orientierte Kaufer, die ihre Einkaufsstatte danach auswahlen, ob die gefiihrte
Marke das gewtnschte Modell dort gefiihrt werden. Im Profil sind dies Kaufer Gber
50 Jahre, die Uberdurchschnittlich in Kauf-und Warenhausern ihre Gerate gekauft
haben

Preis-orientierte Kaufer, die aufgrund der Werbung und Sonderangebote von
Handlern ihre Flat-TV-Gerate gekauft haben. Bei dieser Kaufergruppe handelt es sich
v.a. um jungere Kaufer unter 39 Jahren, die schwerpunktmagig im Internet, in
Verbrauchermarkten und Discountern Schnappchenkaufe tatigen.

Convenience-orientierte Kaufer, die Wert auf eine Gerate-Vorfiihrung und allgemeine
Kaufberatung sowie Lieferservice legen und im Fachhandel einkaufen. Hinter diesem
Kaufertyp verbergen sich zum einen 40-49jahrige Berufstatige mit wenig Zeit fur
Selbstmontage sowie altere Personen Uber 65 Jahren.
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