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Alkoholhaltige Getranke

Privater Konsum (In-Home Konsum)

Als eine der wenigen Ausnahmen im Gesamtmarkt fur FMCG steigen die Konsum-
ausgaben fur alkoholische Getranke im privaten Bereich im ersten Halbjahr 2009 um ca.
100 Mio. auf 5,2 Mrd. Euro.

Diese Mehrausgaben werden vor allem von Wein, Sekt und den Spirituosen getragen.
Letztere kdnnen damit ihren Anteil am Getrankebudget auf knapp 26 Prozent ausbauen.
Nichts- destotrotz ist Wein mit ca. einem Drittel der Gesamtausgaben unangefochten
das beliebteste alkoholische Getrank.

Verantwortlich daflr ist die beherrschende Position des deutschen Weins. Dieser baute
seinen Budgetanteil in den letzten Jahren immer starker aus, so dass mittlerweile fast
45 Prozent der Gesamtausgaben auf deutsche Weine entfallen. Damit wird ftr deutsche
Produkte fast genauso viel ausgeben wie fir alle anderen europaischen Herkunftslander
Zusammen.
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Alkoholhaltige Getranke

Verbrauchsausgaben im Haushaltsbereich

Jahre 1. Halbjahr

1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2008 2009

B Spirituosen

25,1§25,1 25,9

Spirituosenmisch-
getranke

m \Wein

30,4
1 Sekt

Bier
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m Biermischgetranke

34,6 34,1 33,7 32,7 31,7 30,7 30,5 30,0 29,7 29,9 29,6 29,3 29,3 0,2 20,5
Alle Anderen
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31 32 40 39 32 33 30 30 38 33 32 29 29 41 41

Gesamt in Mrd. € 10,5 10,3 10,3 10,5 10,6 10,8 10,8 10,6 10,8 10,5 10,7 10,6 10,9 51 5,2



Herkunftslander
Wein gesamt (Wert)

1. Halbjahr 1. Halbjahr 1. Halbjahr 1. Halbjahr 1. Halbjahr 1. Halbjahr
2004 2005 2006 2007 2008 2009
Deutschland
36,8 37,2
s Frankreich 39,1 41,3 43,8 44,2

M |talien

Bl Spanien

B a. a. Europa

Neue Welt

M a. a. Lander

LEH inkl. Discounter; Basis: Wert in %



