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AfG Entwicklung im 1.Halbjahr 2008 GfK

Die Alkoholfreien Getranke (AfG) stagnieren im 1. Halbjahr 2008 mit einer Mengenentwicklung von
0,2 %. Die regionale sehr unterschiedliche Wetterlage und die durchgesetzten Preiserh6hungen im

AfG Markt tragen wesentlich zur diesem eher schwachen Ergebnis bei.

Discounter kbnnen ihren Marktanteil weiter ausbauen und profitieren von einer starken Channel-
Loyalitat der Kaufer, die mittlerweile bei 60 % liegt. Auch die kleineren Nachbarschaftsgeschéafte
konnen ihren Anteil am AfG Markt ausbauen und heben sich durch diese positive Entwicklung
deutlich von den restlichen Einkaufsstatten ab.

Hingegen entwickelt sich der Getrankeabholmarkt weiterhin stark rtcklaufig.

Innerhalb der alkoholfreien Getranke entwickeln sich die sogenannten ,Neuen Segmente” leicht
negativ im 1. HJ 2008. Dies ist durch den starken Riickgang der ,Schorlen” und des ,,Near Water*
Segments in den Discountern zu erklaren. Stark entwickeln sich dagegen die Segmente ,,Flavoured
Water“ und ,Wasser Plus*.

Die ,,.Smoothies” entwickeln sich sehr positiv und tragen weiterhin zur Wertschépfung des AfG
Marktes bei, mit einem Wertanteil von 1,4 % und einem Durchschnittspreis von 4,04€/L.

Der Trend zu Bio ist auch im AfG Markt vorhanden. Mit einem Wertanteil von 1,5% im 1. Halbjahr
2008 im AfG Markt wird Bio durch das neue Segment der Bio Limonaden getrieben.

Auch im Markt der alkoholfreien Getranke wird zukilnftig - aufgrund des demografischen
Wandels und dem damit verbundenen Bevoélkerungsriickgang — ein starkeres Augenmerk auf der
Wertkomponente als im Mengenzuwachs liegen.
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Mengenentwicklung im AfG-Markt

Im Vgl. mit Temperatur-Mittelwert
Monate 2007/2008

Entwicklung AfG Markt
% VA Menge

AFG TOTAL

-1,1

+10,2

-3,1

+6,0

VA
in °C

Jan. Feb. Marz April Mai Juni Juli Aug. Sept. Okt. Nov. Dez.
Durchschnittstemperaturen
2007 4.9 4.1 6,5 11,8 14,4 17,5 17,5 17,6 12,9 8,7 3,9 1,8
2008 3,8 4.1 4,5 7,9 14,8 17,2
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Vertriebswege

Alkoholfreie Getranke
Basis: Einkaufsmenge in %

Verteilung der Gesamteinkaufe ,,Alkoholfreie Getranke* auf die Einkaufsstatten
1. HJ 04 1. HJ 05 1. HJ 06 1. HJ O7 1. HI08 VRin%
- - 10,6 +6,8
® Trad. LEH +
SM<1499 gm
= SBW/VM -0,3
® Discounter
+2,2
“ GAM
-11,4
Gesamt +0,2
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Differenzierungs-Konzepte im AfG Markt

4. Generation
seit ca.
2006/2007

3. Generation
seit ca. 2001

2. Generation
seit ca. 1996

1. Generation
seit ca. 1993

Smoothies Frucht- Bio
portionen Limonaden
Fruit2day Bionade
Wasser + Wassef M
Sauerstoff Mineralien,
Vitamine, Krauter
Active O? Gerolsteiner Linée
Joghurt Kombucha Tea &
9 s ACE / BCE .
Drinks Drinks Fruit
FHG +
Joghl.J_rt,Mllch I_:HG .+ EHG + Tee
Krauter, Vitamine
Kombucha
FB Mabella Albi Frihstiick Punica
Mind. 50% . unter 50% Nescafe
Eruchtsaft + Hauch Zitrone Fruchtsaft Pfanner Gatorade Red Bull e
Rhén Sprudel Apollinaris Lemon  FB Sport Apfel Rauch Powerade Flying Horse Mr. Brown
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Sortimentsstruktur

Innovationen im AfG-Markt
Basis: Einkaufswert in %

Wachstum durch Newcomer
%-Anteil am AfG-Markt

E 4. Generation

(Smoothies,

Fruchtportionen,

Bio-Limonaden)
m 3. Generation 13.6 %

(Aqua Plus (Nearwater®) 1,5
Sauerstoffwasser) E

17,6 %

15,7 % 0,5
14,6 % 22

= 2. Generation

A C E - Getranke,
ea & Fruit,
Wellness-Drinks)

m 1. Generation +8,8

(Iced Tea, Energie-/
Sportsdrinks, Coffee-
drinks, Schorle,
Flavoured Water)

*Wasser mit Vitaminen,

Mineralien oder Krauter 1.HJ03 1.HJ04 1.HJO5 1.HJ06 1.HJO7 1.HJOS



